”Jag fick direkt fortroende for
att resultatet skulle bli bra”

I december 2004 utgav Tierps kom-
mun, for tredje gangen, tidningen
»Upptick Tierp” i 20 000 exemplar.
Konkreta exempel pa ortens expan-
sionskraft blandades med nedslag i
regionens framstaende néringsliv.

Tidningen som trycktes i fyrfirg distribu-
erades till samtliga hushall och foretag inom
Tierps kommun samt till kontor i Uppsala,
Heby, Givle, Alvkarleby och Osthammar.
Tidningen uppskattades av niringslivet

Per Nordenstam,
kommunchef i Tierp

— genomgdende har foretagen uppfattat tid-
ningen som ett medie pa deras sida som tar
upp nyheter och som stoder uppfattningen att
kommunen och regionen ir i kraftig positiv
utveckling.

Camilla Berglund dr personalchef pa Habia
Cable i Soderfors:

— Jag blev positivt 6verraskad over kvalite-
ten pa personalen som jag mott - fran silj till
produktion. Jag fick direkt fortroende for att
resultatet skulle bli bra, och det blev det!

Ett annat vérldsforetag i Soderfors, Eraste-
el, 4r mycket ndjda med sin medverkan.

— Resultatet blev bittre @n forvintat. Arti-
keln var bra utformad och kreativt upplagd.
Vi dr ndjda med bemotandet och den snabba
hanteringen fran produktionsbolagets sida,
sdager Synnove Ericsson, Erasteel.

Aven Atlas Copco i Tierp ansig att med-
verkan haft lyckad effekt.

— Det blev en fin artikel om oss, menar

fa chansen att profilera oss for nidromradet,
sdger vd Peter Hillbom.

Sitter Tierp pa kartan
Kommunledningen i Tierp dr belatna med
produktionsgangen och slutprodukten.

Ann-Sofie Nystrom, personalchef vid
Tierps kommun, var produktionsteamets
kontaktperson.

— Resultatet blev mycket bra. Jag dr nojd
och vi har fatt positivt gensvar. Den inneholl
bra reportage, den var proffsigt skrivet, med
snygg layout och bra bilder.

Gatu- och parkchef Bjorn Retz blev posi-

”Resultatet och uppslutningen blev
béttre dn forvantat. Jag tror inte
man kan goéra en sadan har produkt

sa mycket béttre dn sa har.”

Marie Nordwall, personalchef Atlas Copco
i Tierp.

Karlit i Karlholmsbruk anvinder sig av
tidningen i egna sammanhang:

— Det som dr mest positivt dr att vi kan
sprida detta till kunder samt som nya dgare

tivt 6verraskad:

— Jag tycker tidningen var bittre dn jag
tankt mig. Det mest positiva &r att alla be-
rorda inom kommunen var med och att den
togs emot pa ett positivt sitt av kommunin-
vanarna.

Sprider sjalva
tidningen

Paolo Galanti,
marknadschef Karlit
Karlholmsbruk:

”Resultat blev som forvintat. En
positiv sak har varit att vi kunnat
sprida tidningen sjdlva, i kontakt
med kunderna.”

Vi har fatt
fler kunder

]

Tina Bengtsson,
Hujjas Stadfirma
Tierp:

“Resultatet blev som forvintat
med bra respons fran alla. Vi
har fatt fler kunder och enbart
positiva reaktioner pa att man
fick se alla anstéllda samlade pa
en bild. Vi dr enbart nojda med
var medverkan.”

En mycket
bra artikel

Goran Nybratt,
ALMI Foretagspartner
Uppsala:

”Det blev en mycket bra artikel
med hogt uppmirksamhetsvirde.
Tidningen som sddan dr positiv
och visar Tierps kapacitet och
bredd.”

Bra att sakligt fa
sprida information

Karina Bodin,
kvalitetschef
Tierps kommun:

”Det dr bra att sakligt fa sprida
information om de projekt man
arbetar med till kommuninva-
narna utan vinklingar, forvix-
lingar eller forvriangningar som
andra media oftast gor. Jag kan
inte komma péa nagot som skulle
kunna goras bittre ndsta gang.”
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