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Nya tag fran Karlholmsbruk
Karlit - ett starkt varumarke for framtiden

Karlit AB har genomgatt ett stalbad.
En trimmad arbetsstyrka och nya sga-
re med tillsammans 40 ars erfarenhet
av foretaget ska ge en nystart.

— Lyckas vi overtyga marknaden om
att vi tinker langsiktigt ir det hir en
bra affir for alla, séiger Peter Hillbom,
ny vd och en av fyra deldgare sedan i
september.

Karlit i Karlholmsbruk har producerat tri-
fiberbaserade skivor och produkter av hog
kvalitet sedan 1938. Det tinker man fortsitta
gora dven i framtiden.

— Vi ser hela tiden over produktionslinjer
och effektivitetsgrad. Vi har nyligen investerat
i ett helt nytt IT-datastod utarbetat for vara
produktionssystem och vi producerar idag
fler enheter per person én
tidigare. Den utvecklingen
ska fortsitta. Fordelen med
att vi dr fyra aktivt arbe-
tande deldgare med liang
erfarenhet, dr att vi befin-
ner oss ndra produktion
och marknad. Med korta
beslutsvigar kan vi nd hog
flexibilitet samtidigt som vi
vet vad marknaden kréver
av oss. Vi kinner nu att vi
dven har hela organisationen, inklusive facket,
med oss i utvecklingen vilket garanterar hog
lojalitet och starkt engagemang. Pa Karlit vet
vi vad som krivs av oss och vi vet att vi kan
trygga stabila och langsiktiga leveranser for
vara kunder, bekriftar Peter Hillbom.

Bjuder in samarbetspartners

De tre senaste drens stora maskininvesteringar
dr en bra forutsittning for att leverera fardiga
komponenter direkt efter kundernas behov.

— Vi vilkomnar &dven andra samarbetspart-
ners som forddlar vara produkter att etablera
sig, narmare produktionen, gidrna pa omradet.
Det ér en vinn-vinn situation foér bada parter
att verka utan transportkostnader, siger eko-
nomichef och deldgare Gun Laestander.

Karlit AB har verkat i Karlholmsbruk
66 ar.

Karlit AB:s affirsidé &r att vara den
nordiska marknadens partner avseende
forsorjning av prisvirda tréfiberbaserade
skivor och produkter till ritt kvalitet och
i ratt tid.

Produkterna skall i forsta hand avsittas
till mobel- och snickeriindustri och mark-
nadsfors under varumirket KARLIT.
Foretagets marknadsandel i Sverige dr
55 procent. Exporten uppgar till ca 25
procent med en forséljning i mer dn 20
olika lander.

Segmentet mobel- och snickeriindu-
strin svarar for ca 90 procent av omsétt-
ningen.

Karlit AB dr en av Skandinaviens
storsta enskilda producenter av trifiber-
skivor och ensam om att tillverka MDF
(Medium Density Fibreboard) i Skandi-
navien och Baltikum.

Mer 4n 35 procent av volymen utgors
av produkter som foréddlas i egen regi ge-
nom olika former av ytbehandling, kant-
och formatbehandling.

Idag har Karlit AB 101 medarbetare.
Dessutom verkar entreprenorforetagen
Johansson Jokkmokk AB, som ansvarar
for uttransporter och lager, samt Héakan
Andersson Entreprenad AB, med ansvar
for infrakt och ravaruhantering, med totalt
ca 15 personer pa produktionsomradet.

, , Vi vet att vi

kan trygga stabila och
langsiktiga leveranser
for vara kunder

Storre volymer 2005

Visionsarbetet infor 2005 dr att fortsitta ta
marknadsandelar inom produkter till framfor
allt mobel- och snickeriindustrin. Karlit har
ambitionen att vara den nordiska marknadens
sjdlvklara val och partner inom branschen.
Fabrikschef och deldgare Fredrik Eriksson
forklarar hur:

— P4 var linje for produktion av MDF kor vi
femskift och rdknar med att under 2005 pro-
ducera 84 000 kubikmeter av denna hogkvali-
tativa produkt. En stor del av MDF-produktio-
nen vidareforédlas i var moderna formatsag.
Aven linjerna for hardboard och lack har ge-
nomgétt kraftiga forbittringar.

— Vi kommer att producera minst 28 000
kubikmeter hardboard och sju miljoner kva-
dratmeter yta kommer att lackas under 2005.
Aven formatsigen ska effektiviseras till att
hantera 60 000 kubikme-
ter, en 6kning med 20%.

Nya produktgrupper
I borjan av 2005 kom-
mer Karlit genom en
miljoninvestering att
starta upp en ny produk-
tionslinje for vikryggar
vilket mobeltillverkare,
och inte minst IKEA,
efterfragar for att erhilla
mer ldtthanterliga produktpaket. Detta gor
Karlit till en &n mera komplett leverantor till
mobelindustrin.

Faktum é&r att IKEA idag lagger mer produk-
tion i Sverige dn for nagra ar sedan. Flertalet
underleverantorer som genomgatt kraftiga
rationaliseringar star sig idag bra i den inter-
nationella konkurrensen.

Karlit ser dven nya utvecklingsmojligheter
i att ateruppta produktionen av Softboard, en
nygammal, helt igenom miljovénlig produkt.

Kunderna viilkomnar nysatsning

Karlit kdnner av att marknaden vilkomnar
nysatsningen. I stark konkurrens med Mellan-
och Osteuropeiska producenter hélls priserna
nere men det finns dven andra skl till varfor
kunderna trivs med Karlit.

— Vi fokuserar pa att vara kunder ska
tjina pa att vara samarbetspartner med oss,
vi dr duktiga pa vad vi gor inte minst inom
kundspecifika produkter och printing. Vi har
tillgéng till den bista trardvaran med enbart
jungfruliga trdravaror fran tall och gran. Det
innebir att vara produkter, med firska, tvit-
tade fibrer, dr lidttare att bearbeta och ddrmed
skonsammare for verktygen, sdger Marknads-
chef Paolo Galanti, dven han ny delédgare.

— Var moderna lackeringslinje med moj-
lighet &dven till printing (trddekor) gor oss
konkurrenskraftiga dven jaimfort med lagkost-
nadslénder.

Forbittrade konkurrensvillkor

De svérigheter Karlit haft med mycket hoga
vedravarupriser i Sverige, har nu dven natt
producenter i Mellan- och Osteuropa, vilket
utjamnat konkurrensférhallandena.

— Som elintensiv basindustri for vi gédrna
fram vara energipolitiska argument till be-
slutsfattare i Sverige, forklarar Paolo Galanti.
Foretaget mar betydligt bittre av en mer lang-
siktig energipolitik med tydliga spelregler,
harmoniserade med grannldndernas beskatt-
ningsnivéer.

Tel: 0294-422 13
Fax: 0294-407 64
info @karlit.se
www.karlit.se

Nya tag, effektivare produktion och ljusare framtidsutsikter for Karlit AB. Overst de nya
dgarna: Paolo Galanti (marknadschef), Fredrik Eriksson (fabrikschef), Gun Laestander (eko-
nomichef) och Peter Hillbom (vd).
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