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Okad turism ger fler arbetstillfallen

Dessutom bidrar positiva upplevelser till fler kommuninvanare

Turistndringen ér virldens storsta ni-
ring. Turismen i Sverige ir pa tillvixt.
Hur ska Hallstahammar ta plats pa
denna karta?

Turistndringen ar en utpraglad sméforetags-
bransch med stor betydelse fOr sysselsitt-
ningen i manga regioner. Det sikerstéller
ocksé en béttre service till kommuninvénar-
na. Invanare i turistorter har kortare avstand
till ndrmaste butik och ett storre utbud av an-
nan offentlig service &n invanare pa motsva-
rande orter som saknar turism.

Kommunens roll

For att utveckla denna nédring krévs det att
identifiera vilka varden som ska marknadsfo-
ras och vilka malgrupper man ska rikta sig
till. Hallstahammar ska inte driva turistfore-
tag, utan vara med och skapa forutséttningar,
initiera projekt, pavisa mojligheter och in-
formera. Det dr entreprendrer som ska driva
turistnéringen.

En miljon turister

Hallstahammars kommun &r ett populért
resmal for endagsutflykter. Naturskona och
upplevelserika AsbySkantzenomridet (med
Vistmanlands enskilt storsta turistmal Asby
Tradgérd) drar cirka 500 000 besokare arli-
gen. Stromsholmsomrédets traditionsrika och
vackra omgivningar med fokus pa héstni-
ringen 4r en annan stor besoksdragare. Aven
Kolbécks historia lockar liksom Stromsholms
rogivande kanal (Sveriges nést dldsta kanal
med sina dryga 211 ar). Kommunens hjérta
pulserar utifran Hallstahammars centrum,
dir tre vilsorterade livsmedelsbutiker gor
sillskap med trivsamma sméabutiker. Totalt
har darfor Hallstahammars kommun ndrmare
en miljon besokare varje ar.

— Var primédra malgrupp dr barnfamiljer i
Visteras och Eskilstuna, men vart geografis-
ka ldge med mycket goda kommunikationer,
medger att fler resenérer hittar till oss for be-
s0k och Gvernattningar, sdger Mari Hogkvist,
kommunens turistskonsulent.

” Det ar latt att bli

hemmablind for
de fantastiska varden
som finns i kommunen.

Positiv bild av Hallstahammar

Mari, som vintertid jobbar strategiskt med
turistfragor och sommartid ansvarar for tu-
ristbyran, ser turistndringen starkt samman-
flaitad med inflyttningsfragorna.

— Det &r centralt inom kommunens arbete
att 6ka antalet medborgare i kommunen for
att skatteunderlaget ska stiga och pa sé vis
kunna stirka den kommunala servicen. Ett
sdtt att gora det pa att skapa positiva associa-
tioner runt Hallstahammar. Méanniskor som
besoker var kommun ska kédnna att de far
en positiv kinsla och spdnnande upplevelser
med sig hem. Jag dr vertygad om att folk inte
bara vaknar upp en dag och plétsligt bestdm-
mer sig for att flytta till var kommun. Det &r
oftast en ldng process som filler avgorandet.
Sedan ett par ar pagar ocksd kampanjerna
”Bo hos oss” och ”Upplev hos oss” sida vid
sida. Darfor tycker jag att det dr viktigt med
en langsiktig och rejdl satsning pa turismen i
Hallstahammars kommun, dar utfallet maste
mitas ur ett flerarsperspektiv.

Samverkan for tydliga koncept

En utvecklad turistnédring dr beroende av ett
effektivt samspel mellan dels offentliga och
privata aktdrer, men ocksa privata aktorer
sinsemellan.

"Mdnniskor
som besdker var
kommun ska
kédnna att de far
en positiv kdnsla
och spdnnande
upplevelser med
sig hem”, sdger
Mari Hégkvist.

— Vi tror pa att skapa kortsemesterpaket,
dér vi kan erbjuda vara besokare klara kon-
cept. Darfér sammanfor och uppmuntrar vi
olika mindre aktorer att g samman for att
gemensamt kunna erbjuda nagot unikt och
lockande. Inom turistniringen fér vi inte vara
riddda for att samarbeta och édngsla oss for
konkurrens. Liksom handel féder mer handel
tjdnar alla aktdrer i branschen pé att stotta
varandra, se varandra som en tillgdng och
viktigt komplement. I AsbySkantzenomréadet
finns exempelvis sju caféer under sommaren
— vilken tillgéng!

Alla ambassadorer

Mari skulle gérna vilja se en attitydfordnd-
ring hos Hallstahammarsborna, att se mgj-
ligheterna i turismen. Det dr létt att bli hem-
mablind for de fantastiska virden som finns i
kommunen.

— Det finns en ovana att nedvérdera det som
finns inom kommungrénsen. Det dr dags att
dndra pa det nu och ta till oss vad vara be-
sokare sdger om vara utflyktsmal. Hallstabor
borde vara mer stolta dver sin bygd och gidrna
patala det for vénner och bekanta. Vi dr alla

Hallstahammar, Kolbdck och Strémsholm har mycket att
erbjuda turister i sommar.

I juni 2005 beslutade Riksdagen att godkdnna propositionen ”En politik for en langsiktig
konkurrenskraftig svensk turistndring”. Dér fastslas ett nytt mal for svensk turistpolitik:
”Sverige ska ha en hog attraktionskraft som turistland och ha en ldngsiktig konkurrens-
kraftig turistniring, som bidrar till hallbar tillvixt och dkad sysselsdttning i alla delar av
landet.”

I propositionen uttrycks vidare att turistndringen har stor samhéllsekonomisk och till-
véxtpolitisk betydelse och darfor ska Staten engagera sig i svensk turism och dess utveck-
ling.

Mari Hogkvist: 6
an Hogivis ambassaddrer. Turistndringen omsatte i Sverige 172 miljarder kronor (2004).
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