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Insikt

Lerums nya varumarke
Ett firgstarkt natverk att bli nyfiken pa

Sokandet efter de rod trad led-
de till en annan, mycket storre
upptickt. Istillet for en enda
trad, fann man en hel mingd
olika tradar, som tillsammans
ger bilden Lerum.

- Lerum sjuder av liv, akti-
viteter och mdjligheter. Kan vi
dessutom kommunicera denna
mangfald, har vi ett finnu star-
kare varumérke, menar Moni-
ca Forsell, informationschef.

Sedan i varas anvdnds Lerums
nya logotyp: Lerum — mer &n nu
tror. I ett vivmonster av fargglada
tradar framtriader Lerums geogra-
fiska kommunsiluett. Samtidigt
som bilden aterknyter till Lerums
traditionsrika ~ hantverkshistoria
(exempelvis Sveriges forsta bom-
ullsspinneri och det vérldsberomda
slojdseminariet fran 1800-talet),
symboliserar den nutid, framtid och
den rikedom av upplevelser som
Lerums kommun har att erbjuda.

- Vi jobbar nu intensivt med en
ny marknadsplan for att se hur, var
och ndr vi ska anvinda oss av lo-
gotypen. Den ska vi presentera for
kommunstyrelsen i host.

Skapa enhetlighet

Upprinnelsen till den nya logotypen
gar tillbaka till 2005. Kommunens
profil var spretig och inte tillrdck-
ligt genomtédnkt. Informationsma-
terial sag olika ut beroende pa om-
standigheter, tid och kénsla f6r hur
presentationsmaterial bor se ut.

I Sverige idag tivlar Lerum med
289 andra kommuner om vem som
kan locka nya foretagsetableringar
och fler invénare. I den konkurren-
sen giller det att finna vad det ar
som gor just Lerum till Lerum.

- Framfor allt var profilen for
spretig. Bara under kommunens
egen hemsida fanns ett 40-tal olika
former. Vad vi direkt gjorde var att
skapa ett enhetligt uttryck pa web-
ben ddr besokarna kunde kénn igen
sig och ldttare orientera sig.

En vickarklocka

Under 2005 startades dven en
grundlig inventering i dels hur in-
vanare, invanare i grannkommuner
och foretagare faktiskt uppfattade
Lerums kommun, dels hur kom-
munledningen egentligen ville pre-
sentera Lerum for invanare, regio-
nens néringsliv och omvirld. Som
brukligt dr vi sadana hir omfat-
tande genomgangar fanns det vissa
avvikelser.

- Det mest sldende var att sa
manga invanare i vara grannkom-
muner hade sa pafallande lite kén-
nedom om Lerum — vilka orter som
ingar i kommunen och vad vi har att
erbjuda. Det var uppenbart att bil-
den var svag, splittrad och otydlig.

Manga rioda tradar
Inventeringens enkiter och inter-
vjuer mynnade sa smaningom ut
i en uppseendevickande grafisk
profil som ska medverka till en
tydligare image for Lerum och oka
kommunens attraktionskraft — for
savél inflyttare, nya foretag som
besdkare.

- Vi ér inte trdhusstaden Eksjo,
caféstaden Alingsas eller havssta-
den Varberg. Vi dr bredare dn sa.
Vi dr kultur, historia, féreningsliv,

Lerums kommuns nya varumdrke. En logotyp ddr alla firgstarka tradar tillsammans bildar en vacker viv. Logotypen dr framtagen i samarbete med

foretaget Buddy.

” Vi ar inte trdhusstaden Eksjb, caféstaden
Alingsas eller havsstaden Varberg. Vi dr bredare én
sa. Vi dr kultur, historia, féreningsliv, smaféretagande,
design, natur och livskvalitet

smaforetagande, design, natur och
livskvalitet.

Samtidigt har Lerum, enligt Mo-
nica, ett fantastiskt geografiskt lige
med direkt ndrhet till Goteborg
(som enligt revisionsbyrin Ohrling-
PriceWaterhouseCoopers har ett
starkare varumairke dn Stockholm),
ett erkdnt gott foretagsklimat och
ett kraftigt okande befolkningsun-
derlag.

AKktivt foreningsliv
I inventeringen bekriftades ocksa,
vilket logotypen ska framhéva, den
otroliga rikedom av aktiviteter som
hela tiden fortgar inom kommun-
griansen. Som unika tradar bidrar
de med sin sdrart till vdvens unika
monster.

- Det finns inte en rod trad i Le-
rum. Det finns méanga firgstarka
tradar som vidvs samman. Fram

triader en bild av en inbjudande och
dynamisk plats i avslappnad sma-
stadskaraktér.

For Lerums styrka, dér invanar-
na stortrivs i kommunens alla delar
- fran Grabo, Bjorboholm och S;j6-
vik 1 norr till Stenkullen, Floda och
Tollered i soder genererar samtidigt
en utmaning i att skapa kommunin-
vanare med naturlig kénsla for att
vara Lerumsambassadorer.

- Viska inte férminska vara orters
sdrdrag, tviartom, vi ska dra nytta
av bredden och lata omvérlden upp-
técka och overraskas av véra sjoar,
skogar, slott, villaomraden och inte
minst vara ménniskor.
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