FrakiGentralens egen tidning

"Det hela var professionellt utfort”

| oktober 2008 utgav ater Frakt-
Centralen en tidning dar aktuella
projekt, verksamheter och visioner
beskrevs for att uppmarksamma
FraktCentralens och dess samar-
betspartners roll som viktiga akto-
rer pa den regionala marknaden.

I januari 2004 stod sammanslagningen mel-
lan transportféretagen GEFAB och Truck-
Centralen klar. Som ett led i marknadsfo-
ringen av det nya varumaérket gav foretaget ut
en egen tidning i 65 000 exemplar. Detta f6lj-
des upp i mars 2006 dér den fortsatta utveck-
lingen av Gévleborgsregionens storsta aktor
inom transporter beskrevs i ny tidning.

Alla tidningarna har mottagits vl av savil
uppdragsgivare, lisare som annonsorer

Positiv respons

Tidningarna som tryckts helt i fyrfarg har
distribuerats till samtliga hushall och foretag
inom Gévle, Sandvikens och Hofors kom-
muner.

Responsen fran de samarbetspartners som
valde att medverka i tidningen har wvarit
mycket positiv.

SEB har medverkat varje ging.

— Det blev bra. Vi fick ocksa en bra place-
ring i tidningen. Det hela var professionellt
utfort, sdger Per-Olov Béckstrom, f.d. bank-
chef SEB i Gévle.

Stor
uppmarksamhet

Ulrica Andersson
FraktCentralen:

”Resultatet blev som forvéntat.
Det bésta har varit den stora
uppmérksamheten.”

Stor spridning
Flera foretag som enbart anvinder sig av
mycket noggrant riktad marknadsforing an-
sdg att FraktCentralens tidning var ett bra
forum att medverka i.
Den stora spridningen av tidningen blev ofta
ett avgdrande argument till att nd ut med ett
viktigt budskap.

Inom branschen blev tidningen sérskilt
uppmérksammad, dven pa riksniva:

— Det var enkelt att jobba med er och resul-
tatet blev bra, sdger Dick Nordstrom, mark-
nadskommunikator Preem AB.

Informativt och sldende
Att tidningens koncept uppskattats, diar nya
kreativa grepp anvénts, rader inget
tvivel om.

— Mycket bra upplidgg och genom-
forande med stor genomslagskraft.
Inget som jag onskar skulle gjorts
annorlunda, séger auktoriserad fast-
ighetsmiklare Rolf Ekstrom.

Aven Ohrlings Pricewaterhouse
Coopers var ndjda med sin med-
verkan 2006.

Kurt Bohman ar auktoriserad re-
visor:

— Vi tycker att resultatet mot-
svarade vara forvéantningar. Kan
inte komma pa nagot som kan
forbittras.

Intressant och
informativ

Roland Hjelte
Industriprofil:

”Det blev som forvéntat, jag &r
ndjd med utférandet. Tidningen
var bra gjord, intressant och in-
formativ. Vi medverkade for att
stotta en god kund och visa att vi
dr en serids samarbetspartner.”

Stérker identiteten

Inom FraktCentralens egen organisation var
sjilva arbetet med tidningen ett viktigt led
i genomlysningen av foretagets olika roller
och ett sétt att stirka identiteten och team-
kénslan bland medarbetarna och akarna.

Mycket bra
upplagg

Rolf Ekstrom
Fastighetsméklare:

”Mycket bra uppldgg och ge-
nomférande med stor genom-
slagskraft. Inget som jag Onskar
skulle gjorts annorlunda.”
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