FraktCentralens tidning

”Det hela var proiessionellf uiiort”

I januari 2004 stod sammanslagning-
en mellan transportforetagen GEFAB
och Truckcentralen klar. Som ett led
i marknadsforingen av det nya varu-
méirket gav foretaget ut en egen tid-
ning i 65 000 exemplar.

I mars 2006 utgavs en uppfoljande
tidning dér den fortsatta utvecklingen
av Givleborgsregionens storsta aktor
inom transporter beskrevs. Bada tid-
ningarna har mottagits vil av savil
uppdragsgivare, lisare som annon-
sorer.

des till samtliga hushall och
foretag inom Gévle, Sandvi-
kens och Hofors kommuner.

Responsen frdn de sam-
arbetspartners som valde att
medverka i tidningen har varit
mycket positiv.

— Det blev bra. Vi fick ocksé
en bra placering i tidningen. Det
hela var professionellt utfort, sa-
ger Per-Olov Béckstrom, bankchef
SEB i Gévle.

Bra forum att medverka i
Flera foretag som enbart anvédnder

Perfekt

Upplevdes som
valdigt bra

helt enkelt

sig av mycket noggrant riktad marknadsfo-
ring ansdg att FraktCentralens tidning var ett
bra forum att medverka i.

Den stora spridningen av tidningen blev
ofta ett avgorande argument till att nd ut med
ett viktigt budskap.

— Det blev bra, absolut. Vi ér ndjda. Det
var en bra spridning, perfekt att komma ut i
de tre kommuner vi verkar i, sdger Ants Rei-
man, distriktchef Samhall.

Intressant och
informativ

Manga kdnda
ansikten

Inom branschen blev tidningen sirskilt
uppmérksammad, dven pa riksniva:

— Eftersom jag dr i branschen léser jag
tidningen med intresse. Tidningen ger upp-
mirksamhet kring sammanslagningen och
bor innebéra en bra kick for inblandade. For
mig verkar tidningen helt ritt. Den &r lattlast
och ger en bra bild av verksamheten, séger
Hans Norlund, vd Gévleborgsékarna.

Aven Ohrlings PricewaterhouseCoopers ir
ndjda med sin medverkan.

Kurt Bohman dr auktoriserad revisor:
— Vi tycker att resultatet motsvarade
véra forvantningar. Kan inte komma pa
nagot som kan forbattras.

Stirker identiteten
Inom FraktCentralens egen organisa-
tion var sjdlva arbetet med tidningen
ett viktigt led i genomlysningen av
foretagets olika roller och ett sitt att
stdrka identiteten och teamkénslan
bland medarbetarna och akarna.
Kenth Malmstrém, fd VD sdger:
— De reaktioner jag hort ar att
de tyckte den var bra och att det
var mycket i tidningen. Hur
hann ni med, har personer fra-
gat mig. Det blev en bra tid-
ning som fallit vdl ut och som
passade bra i tiden.
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Kurt Bohman

Kenth Malmstrom
fd VD
FraktCentralen:

”De reaktioner jag hort ar
att de tyckte den var bra
och att det var mycket i
tidningen. Hur hann ni
med? har personer fragat
mig. Det blev en bra tid-
ning som fallit vél ut och
som passade bra i tiden.”

Magnus Carlsson Roland Hjelte Catharina Flink . .
styrelseledamot Agare sigare gl_ukt(.)rlsera(.i revisor
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”Jag ar jittendjd. Det
fungerade perfekt! Jag
har enbart hort positiva
reaktioner. Dessutom
holls  tidsplanen vilket
var viktigt for nyhetsvar-
det. Det var perfekt helt
enkelt!”

”Det blev som forvantat,
jag ér néjd med utféran-
det. Tidningen var bra
gjord, intressant och in-
formativ. Vi medverkade
for att stotta en god kund
och visa att vi dr en se-
rifs samarbetspartner.”

”Det &r kul att titta 1 tid-
ningen, det 4r manga an-
sikten man kénner igen.”

houseCoopers:

”Vi tycker att resultatet
motsvarade véra forvént-
ningar. Kan inte komma
pa nagot som kan forbétt-
ras.”

FraktCentralens tidning producerades av Grafisk Konsuit AB - Tel: 031-340 88 00 - E-post: info @ tidning.net




