Det stora bygget

En tidning som vagar vara rakt pa sak

Infor invigningen av Steen & Stroms
nyuppforda képcentrum Allum, Par-
tille i april 2006 utgavs tidningen ”Det
stora bygget”.

Tidningen presenterade i huvudsak akto-
rerna som medverkat till att slutfora bygget
pa utsatt tid och som &dven beskrev tankarna
bakom Sveriges modernaste kdpcenter.

”Det stora bygget” distribuerades till alla
hushéll och foretag i Géteborgs Ostra krans-
kommuner Partille, Lerum och Hérryda
— totalt ca 50 000 exemplar — dagarna innan
invigningen.

No6jd centrumledning

Allum Partilles centrumledning, med Audun
Ribe som centrumchef, har varit néjda med
tidningen och uttryckt sina varmaste rekom-
mendationer.

Jorgen Tornvist dr marknadsansvarig i
centrumledningen:

— Det blev som vi forvéantade oss. Det ver-
kar som om ganska manga har 14st produk-
ten. Det finns ett intresse - det &r positivt. Ert
arbete med att producera tidningen flét pa bra
och ni var lyhorda och skotte er bra sjdlva.

Ett nytt siitt att beskriva verksamheten
Aven medverkande foretag har sett sin an-
nonsmedverkan som mycket positiv.

— Den typ av tidning som “Det stora byg-
get” dr ju mer rattframt kommersiell till sitt
innehall dn t ex Aktuella Byggen och andra

tidningar som vi ibland medverkar i. Kon-
trasten upplever vi som intressant och inte
alls fel i sammanhanget. Jimfort med hur
vi sjélva brukar presentera oss och var verk-
samhet kdnns ”Det stora bygget” vildigt rakt
pa sak. Personligen uppskattade jag ocksa att
min arbetsinsats var nést intill obefintlig, i
synnerhet nér vi sjélva utarbetar reklamma-
terial kan det gé at véldigt mycket tid. Sam-
manfattningsvis var detta ett lite nytt sitt att
beskriva var verksamhet som vi just i detta
fall tycker var ritt och bra, sdger Per Niklas-
son ABAKO Arkitektkontor AB.

Positiv bild och mer att ldsa

Andra som gillade konceptet dr Lars-Go-
ran Olsson, depachef i Lindome for Lam-
bertsson Sverige AB:

— Resultatet blev lika bra eller till och
med béttre dn vad jag hade forvéntat
mig. Det dr en bra mix; information
om sjilva bygget, de foretag och per-
sonal som star bakom, blandat med
annonser. DA blir det lite mer att
”]4sa” 4n om det bara dr annonser, ,ﬁz
d4 hamnar tidningen ldtt i cylin- g™
derarkivet. Vet inte om man kan
gora det bittre - konceptet ver-
kar funka som det gor.

Aven familjeforetaget Sand-
strom Miljo & Sékerhetskonsult upp-
skattade slutresultatet:

— Vi ér véldigt ndjda med resultatet av var
annons i tidningen, det blev béttre &n vi vén-

tat oss, sdger Maj-Britt Sandstrom.

Tidningen ”Det stora bygget” har fungerat
genom att rakt igenom ge en positiv bild av
alla medverkande i byggprocessen:

— Resultatet blev béttre dn vantat, bra med
mycket bilder och annonsen gav en positiv
bild av oss, medger Martin Lindberg, deld-
gare Markteknik AB
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Per Niklasson
arkitekt
ABAKO Arkitektkontor AB

”Personligen uppskattade jag
ocksd att min arbetsinsats var
nést intill obefintlig, i synnerhet
ndr vi sjdlva utarbetar reklam-
material kan det gd &t vildigt
mycket tid. Detta var ett lite nytt
sdtt att beskriva var verksamhet
som Vi just i detta fall tycker var
ritt och bra.”

Martin Lindberg
deldgare
Markteknik AB

Jorgen Tornqvist
marknadsansvarig
Allum, Partille

”Det blev som vi forvintade oss.
Det verkar som om ganska manga
har ldst produkten. Det finns ett
intresse - det dr positivt. Ert ar-
bete med att producera tidningen
fiét pa bra och produktionsbola-
get var lyhorda och skotte er bra
sjdlva.”

”Resultatet blev béttre 4n véntat,
bra med mycket bilder och annon-
sen gav en positiv bild av 0ss”

Positiva
erfarenheter

Weine Hagg
projektchef
PEAB

”Min erfarenhet &r att den hér ka-
tegorin av byggprojekttidningar
overlag ar bra.”
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