ALINGSAS

VISION 2010

FOormedlar en positiv kandsla av utveckling

| bérjan av december
2001 utgav Alingsas
kommun den 24-sidiga
tidningen "VISION
2010” i 27.000 exem-
plar.

For tre & sedan, senvéren
1999, antog Alingsas
kommunfullmaktige en
visionsskrivning som ly-
der:

- Alingsas & den triv-
samma tréstaden med en
levande landsbygd. L get
i regionen ger smastadens
fordelar och storstadens
majligheter. Kommunen
satsar pakunskap ochtill-
véaxti unik milj6 samt har
40.000 invanare ar 2010.

Genom fokuserade
satsningar pa bostader,
néringdlivet, kommunika-
tioner och utbildning ska
Alings3s fortsétta att ut-
vecklasi positiv riktning.

Framtidsprojektet " Tu-
sen nyabostéder” var det
Overgripande temat i tid-
ningen. Projektet skavara
avslutat 2005 och innebar
en kraftfull satsning pa
bostader i Alings3s attrak-

Vasttrafik deltar aktivt
i visionsarbetet
Tidningen "VISION
2010" var entidning som
kommunen utgav i sam-
verkan med néringslivet.
Drygt 35 annonsorer del-
tog i tidningen. For att fa
stérsta majliga genom-
slagskraft producerades
de flesta annonserna i
artikelform.

- Vér annonsfungerade
bra. Vi valdeatt medverka
for att visa att vi finns i
Alings3sregionen och ak-
tivt deltar i visionsarbetet.
Kontakten med tidningen
var bra, likasd var skri-
benten duktig, sager
CatarinaNyberg paV ast-
trafik i Goteborg.

for Skanska Hus och s&
ger om annonsen:

- Produktionen av var
medverkan var bra. Inga
problem med korrektur-
gangen. Vi & mycket
ndjda. | Gvrigt & det en
bra tidning.

En fin och ké&ck tidning
PEMA Kommunikatio-
ner AB, som & speciali-
serade pafast- och porta-
bel kommunikations-
utrustning, har verkat i
Alingsasi Gver 20 &r.

- Den var en fin och
kéck tidning. V& annons
utformades s& som vi
ville profilera oss. Vi &
redan starka pa lokal-
marknaden, vi medver-
kadefor att visavér goda
vilja né&r Alingsas kom-
mun, som ar en stor kund
for oss, gjordeentidning,
forklarar PEMASVD Per
Majlof.

Skanska ar
nojda
Skanska Hus i Alingsas
har en betydelsefull roll i
kommunens mal om att
byggatusen nyabostader
till & 2005.

- Skanska satsar i
Alingsasfor att vi tror pa
bostadsbyggnationerna i
kommunen, séger Tho-

mycket

Viktigt att synasi en
intressant produkt
Konfac i Alingsas tar ett
helhetsansvar fér kun-
dens onskemdl nar det

tiva omraden. mas Johansson, ansvarig géller inredning och
Jattebra Tyckteom sattet  Artiklarnavar
tidning att jobba mycket bra

Lars Eklund
Kommundirektér
Alingsas kommun

- Tidningen &r jéttebra.

Lisbeth Wall Katarina Stensryd
Informationsansvarig Marknadschef
Alingsas kommun Naas Fabriker

- Jag tyckte om séttet att
jobba, att n&gon utanfor
var organisation skriver
om verksamheten. Det
passade védigt bral

- Alingsas kommuns re-
daktionella artiklar var
mycket bra. De formed-
lar en positiv kénsla av
utveckling, stor satsning
framat mm.

kontorsmaskiner. Michael
Hjalte pAKonfac, som ar-
betar med starka varu-
mérken ger sin synpunkt:

- Trevligtidning, vérde-
full for saval Alingsas
kommun som fdretagen.

Bra layout. Vi & n¢jda
med v&r medverkan, vi &
visserligen redan kénda
pamarknaden, men det &
viktigt att synasregionalt
i en intressant produkt.

Man for star
naringslivet

Kéannsinte som
en annonsbilaga

Leif Térnquist
VD
Gigant Arbetsplats AB

- Man forstér naringslivet
nér man laser tidningen.
Vi var med for att géravar
verksamhet kand i véara
hemtrakter. Till nésta
gang vill vi ha en storre
annons.

Annonsen kandes
valdigt bra

r

Tommy Byggare

- Vi tyckte att tidningen
var bra. Var egen annons
kandes valdigt bral

Kjell Henningsson
VD

- Det fungerade som jag
hade tankt mig. Innehal-
let i tidningen &r bra, la-
gom avvégt. Det kénns
absolut inte som en
annonsbilaga. Jag tycker
den ger en bra bild av
Alingsas kommun och
presenterade foretag.

Glad att vi
medver kade

Lars-Gunnar Sandberg
Agare
Allresor

- Tidningen var valdigt
bra och jag &r glad att vi
medverkade! Jag har
skickat vér sidatill flera
nyakunder, det ger enbra
presentation.
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